Studiju kursa nosaukums

Studiju kursa nosaukums
(anglu valoda)

Studiju programmas limenis

Latvijas Biozinatnu un tehnologiju universitates Malnavas koledza
Studiju kursa apraksts

LKI limenis 5)
Kvalifikacijas [Tmenis 5)
Kreditpunkti 3

Studiju kursa izstradatajs

Studiju kursa kalendars

Tirgzinibu planoSana un noieta organizéSana

Marketing planning and merchandising
organization

Isa cikla profesionala augstaka izglitiba

Mg.soc. Alita Dukule

Studiju forma Kopégjais Kontaktstundas Patstaviga | Kalendars
stundu kopa | notam no tam praktiskg darba (semestris)
skaits lekcijas nodarbibas un | stundas

laborat. darbi
Pilna laika studijas 81 32 22 10 49 4
Nepilna laika studijas 81 16 10 6 64 4

Prasibas studiju kursa apguves uzsakSanai
Ekonomikas pamati
Studiju kursa meérkis

Veidot izpratni par tirgzinibu pamatjédzieniem, to butibu, attistit prasmi analizét nozares tirgus
situaciju un izveleties atbilstosas tirgzinibu darbibas, veidot izpratni par tirgzinibu planosanu
un ieglit prasmi patstavigi pienemt ekonomiski pamatotus l€mumus, risinat marketinga
stratégijas izveides uzdevumus, veicinot saimniecisko procesu vadiSanas orientaciju uz pilnigu

patérétaju vajadzibu apmierinasanu un noieta organiz€Sanu agrarajos uznémumos.

Studiju kursa plans un saturs
Nr. | Studiju kursa saturs Kontaktstundu skaits un veids
p.k. Pilna laika studijas | Nepilna laika studijas
Lekcijas | Prakt.un | Lekcijas | Prakt.un
laborat.d. laborat.d.

1. | Ievads tirgzinibas. Tirgzinibu jeédziens 2 0 1 0
un nozime agrara uznémuma darbiba.
Tirgzinibu darbibas mérki, koncepcijas.
Tirgzinibu process un to ietekméejosie
faktori. Tirgzinibu pasakumu komplekss.

2. | Agrara uznémuma tirgzinibu vide. 1 1 1 0
Ieksgjas, gan argjas vides faktori un to
ietekme uz uznémuma darbibu,




priekslikumi uzn€muma attistibai. SVID
analize.

Agrara tirgus izpete. Agrara tirgus
attistibas un tendencu lokala un globala
ItTmeni noverteésanas metodes. Tirgus
petijumu veidi. Tirgus informacijas avoti
agraraja sektora. Agrara tirgus petjjumu
organiz€$ana un p&tijjumu pamatprasibas.
Tirgus un konkurences situacijas izp&tes
un analizes metodes. Konkurétsp&jas
analize.

Pirc€js un pirkSanas lemumu pienemsana
agraraja tirgil. Pirc€ja un patérétaja
Jédziens. Pirc€ja riciba, to ietekméjosie
faktori. Pirc€ja vajadzibu izpratne,
pirkSanas izv€l€s kriteriji un pirkSanas
process lauksaimniecibas produkcijas
tirgll

Merktirgus noteikSana lauksaimniecibas
produktiem. Tirgus segmentésanas
jédziens. Tirgus segmentéSanas
pamatprincipi un metodes. Meérktirgus
noteikSana lauksaimniecibas produktiem.
Tirgvedibas stratégijas merktirgti
lauksaimniecibas produktiem.

Produkta jédziens un produkta
raksturojums. Produkta jédziens,
kategorijas, precu klasifikacija, produkta
labums. Lauksaimniecibas produkta
veidojuma elementi: 1pasibas, kvalitate,
iesainojums, pazisanas zime, imidzs.
Lauksaimniecibas produkta dzives cikla
jédziens, ta stadijas. Lauksaimniecibas
produkcijas kvalitates kritériji, kvalitates
prasibas un standarti, kvalitati
ietekméjosie faktori.

Lauksaimniecibas produkta dzives cikla
atbilstosas tirgzinibu darbibas.

Jaunu produktu radiSanas pamatprincipi
(metodes). Jauna produkta, jedziens,
kategorijas, to izstradasana un attistiSana
lauksaimnieciskaja raZzoSana.
Lauksaimniecibas produkcijas planoSana
un ieguve un pirmapstrade. Jauna
lauksaimniecibas produkta sagatavoSana
realizacijai. Tirgus nisa.
Lauksaimniecibas produkta
diferenciacija, produkta iesainojuma
koncepcija, apkalpoSana un serviss.




Produkta cenas veidoSana agraraja
uznémuma. Produkta cenas jédziens,
cenu ietekméjosie faktori. Cenu
veidos$anas metodes lauksaimniecibas
produktiem. Lauksaimniecibas produktu
cenu stratégijas. Cenu atlaides, to veidi
un pielietoSanas nozime. Psihologisko un
stimulgjoSo cenu jedziens un
pielietosana.

Lauksaimniecibas produktu noieta
organizé€Sana. Lauksaimniecibas
produkcijas sagatavoSana realizacijai.
Starpnieku jédziens, funkcijas,
starpnieku (t.sk. arpakalpojumu)
izmantoSanas priekSrocibas agraraja
tirgli. Lauksaimniecibas produkcijas
uzglabaSanas metodes, nepiecieSamas
biives, iekartas un lidzekli.

Precu noieta kanalu jedziens,
lauksaimniecibas produktu noieta kanalu
funkcijas. Noieta (Pardosanas) kanalu
veidi, t.sk. graudu birzas, izsoles.
Lauksaimniecibas produkta nogadasana
realizacijai, transportéSanas veidi.
Transporta logistikas racionala
organizacija. Eksporta stratégijas.

10.

Lauksaimniecibas produktu virziSana
tirgii. Produkta virzisanas tirgii biitiba,
loma produkta realizacijas apjoma
palielinasana. Produkta virziSanas
pasakumu veidi. Marketinga
komunikacijas riki. Reklamas mérki un
lidzekli. Reklamas nes€ju izvele
lauksaimniecibas produkcijai.
PardosSanas veicinaSanas bitiba un
mérki. PardoSanas veicinasanas veidi
agrarajos uznémumos un to izveli
ietekméjoSie faktori. Sabiedriskas domas
veidoSana un ietekméSana agrarajiem
uznémumiem. Netiesas reklamas bitiba,
prieksrocibas un trikumi.
Lauksaimniecibas produktu tiesa
pardoSana, tas biitiba, mérki un principi.

11.

Tirgzinibu darbibas organizacija agraraja
uzpémuma. Tirgzinibu planoSanas
meérkis, uzdevumi. Tirgzinibu plana
izstradaSana agrarajam uznémumam.
Marketinga stratégijas izveide.




Studéjosa patstavigais darbs

Nr.p.k. \ Patstaviga darba veids | Patstaviga darba uzdevumi
Patstavigajas studijas ir ieklauts darbs ar literatliru un e-resursiem.
1. SVID analize Veikt agrara uznémuma vides faktoru

izvert€§jumu, analizi un attistibas
stratégijas izveidi.

2. Konkur&tspé&jas analize Veikt agrara uznémuma konkurentu
izvert€jumu, analizi, noteikt uznp@muma
konkurences prieksrocibas un izveidot
attistibas stratégiju.

3. Tirgus segmentéSana Veikt agrara uznémuma tirgus
segmentéSanu, noteikt mérktirgu un
izveleties atbilstoSu marketinga

stratégiju.
4. Sadales organizéSana agraraja Izvertet lauksaimniecibas produkta
uznémuma kvalitati, specifiku, noteikt glabasanas

un transportéSanas nosacijumus. [zstradat
produkcijas pardosanas kanalu.

S5. Marketinga komunikaciju plans Izveidot agrara uzn€muma komunikaciju
planu gadam, nemot véra uznémuma
specifiku.

6. Tirgzinibu elementu raksturojums | Veikt tirgzinibu elementu izpé&ti agraraja

un stratégijas izstrade agraraja uznémuma un izstradat stratégiju
uznémuma turpmakajai uznémuma attistibai.

Studiju kursa metodes
Lekcija, situaciju analize, diskusijas, situaciju model€sana, praktiskais darbs, patstavigais darbs.

Prasibas kursa apguvei
Kumulativais vertejums 10 ballu sisteéma:
1. leskaite — 40%
2. Darbs nodarbibas — 20%, kas ietver:
- 1. kontroldarbs— 10%
- 2. kontroldarbs— 10%.
3. Patstavigais darbs - 40%, kas ietver
- 1. patstavigais darbs— 5%
- 2. patstavigais darbs — 5%.
- 3. patstavigais darbs — 5%
- 4. patstavigais darbs — 5%.
- 5. patstavigais darbs — 10%
- 6. patstavigais darbs— 10%

Nosléguma parbaudijums
leskaite

Planotie studiju rezultati



Studiju programmas
studiju rezultati

Studiju kursa planotie studiju rezultati
studiju programmas studiju rezultatu
sasniegSanai (studgjosais kursa
nosléguma zina, prot, sp&j)

Studiju rezultatu
parbaudes forma

Zina lauksaimniecibas
nozaru attistibas iesp&jas
un tendences, nemot vera
nozares politiku,
regionalas Tpatnibas,
lauksaimniecibas atbalsta
veidus, izprot biologiskas
daudzveidibas biitibu ,tas
noteicoSo lomu
sabiedribas ilgtsp€jiga
attistiba.

Zina lauksaimniecibas
NOzaru resursus un
izmantoSanas Tpatnibas,
ekonomikas
likumsakaribas un
principus.

Prot izveleties
saimniecibai izdevigakas
augkopibas un lopkopibas
nozares, prot organizget
produkcijas sagatavoSanu
realizacijai.

Prot organizet
lauksaimniecibas
Uznémuma vai
strukttirvienibu darbu,
sp€j uznemties atbildibu,
koordinét personalu
atbilstosi noteiktiem
mérkiem.

Spéj pienemt lemumus
ekonomiski izdevigas
lauksaimnieciskas
produkcijas razoSanai un
realizacijai, ieverojot
nozarei un saimniekosanai
saistoSos normativos
aktus, partikas un vides
droSibas prasibas.

Sp€j analizét datus par
uzn@muma saimnieciskas
darbibas raditajiem, planot
izaugsmi un vadit uz
attistibu vérstus procesus
gan individuali, gan

Zinasanas

Izprot tirgzinibu procesus agraraja
uznémuma, tirgus un konkurences
situacijas analizes metodes, pirc€ju
ricibu, lauksaimniecibas produkta
raksturlielumus, kvalitates prasibas un
standartus, cenu veidoSanu,
pardosanas kanalu veidus, t.sk. graudu
birzas, izsoles, eksporta stratégijas, ,
produkcijas virziSanu tirgi,
izmantojot daZzadus marketinga
komunikacijas rikus.

Izveidojusies izpratne par tirgvedibas
stratégijam, izprot tirgzinibu vides
faktorus un to ietekmi uz agrara
uznémuma darbibu, izprot tirgus
segmentéSanas pamatprincipus.

Izprot nozares tirgus attistibas
novertéSanas metodes.

2 kontroldarbi

Prasmes

Prot analiz€t tirgus attistibas
tendences lokala un globala méroga.
Prot analiz€t konkurétsp&ju lokala un
globala tirgi.

Prot noteikt segment&t tirgu un
noteikt mérka tirgu.

Prot noteikt cenu veidoSanas
stratégiju, aprekinat produkta cenu.
Prot novértét produkta kvalitati,
sagatavot produkciju realizacijai
noteikt optimalo pardosanas kanalu
lauksaimniecibas produkcijai.

Prot izv€leties piemé&rotus pardosanas
veicinaSanas pasakumus.

1.-
S5.patstavigais
darbs

Kompetences

Spéj analizet tirgus attistibas
tendences un konkurenci.

Spéj noteikt mérka tirgu un izveleties
atbilstoSu marketinga strategiju.
Sp€ja organizét planot produkcijas
kvalitates un nekaitiguma prasibam
atbilstoSu uzglabasanu un
sagatavoSanu realizacijai.

Spéj piedalities uznémuma
marketinga stratégijas izstrade.

1.-6.
patstavigais

darbs




komanda, sadarboties ar
nozares specialistiem.

Studiju rezultatu vértesanas kritériji, sasniegS§anas pakapes vértéSana

Apguves Balle | Skaidrojums

Itmenis

Lotiaugsts | 10 Zinasanas, kas parsniedz nosléguma darba prasibas, liecina par
patstavigiem pétijjumiem, par problému dzilu izpratni

Lotiaugsts |9 Pilna méra atklaj jautajumu, uzrada prasmi patstavigi spriest
par jautajuma ietvertas problematikas attistibu, pielietot iegiitas
zinasanas praktiskaja analizé

Augsts 8 Pilna mera atklaj jautajumu, tacu reizém trukst dzilakas
izpratnes un sp&jas zinasanas patstavigi piemeérot jautajuma
ietvertas problematikas talakas attistibas izvertejuma

Augsts 7 Atklaj jautajuma bitibu, tacu vienlaikus konstat&jami ar1
atseviSki mazak svarigi trikumi jautajuma pamatojuma

Vidgjs 6 Atklaj jautajuma butibu, tacu vienlaikus konstat€jami kada
atseviSka biitiska aspekta nepietiekosi dzila izpratne

Vidgjs 5 Visuma atklaj jautajuma butibu, kaut ar1 konstat&jama
nepietickami dzila izpratne problematika, neskaidribas
personiska viedokla formuléjuma

Vidgjs 4 Kopuma apgiits kurss, tomér konstatéjama nepietickama dazu

pamatkoncepciju izpratne, ir ievérojamas griitibas iegiito
zinasanu praktiska izmantoSana

Studiju kursa pamatliteratiara

1. Kotlers F. Marketinga pamati -Jumava 2008.

2. Praude V. Marketings. Teorija un prakse I. Riga: Burtene, 2011.
3. Praude V. Marketings. Teorija un prakse II. Riga: Burtene, 2011.

4. Dave Chaffey, P.R.Smith Digital marketing excellence: planning and optimizing your online

marketing, 2022

5. Marcus Sheridan They ask, you answer: a revolutionary approach to inbound sales, content

marketing, and today's digital consumer, 2017

Studiju kursa papildus literatira
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Armsa B. Vietgjais marketings - Riga, Zvaigzne ABC 2007.

Fokss Ka klut par marketinga superzvaigzni - Riga, Zvaigzne ABC 2008.
Kotlers F. 10 Marketinga gréki - Riga, Jumava, 2008.

Paters D. Ka veidot marketingu — Riga, Lietiskas informacijas dienests 2009.
Veide M. Reklamas psihologija - Riga, Jumava, 2008.

Autoru kolektivs. Marketings — Riga, Lietiskas informacijas dienests 20009.
ViSnevska, A.. Marketinga pamati. Riga: Merkdrijs LAT,2008.

William M.Pride, O.C. Ferrell Mareketing, 2016.




