Latvijas Biozinatnu un tehnologiju universitates
Malnavas koledZa
Studiju kursa apraksts pilna un nepilna laika studéjoSiem

Studiju kursa nosaukums TURISMA PRODUKTU IZSTRADE UN
ATTISTIBA

Studiju kursa nosaukums TOURISM PRODUCT DEVELOPMENT

(anglu valoda)

Studiju programmas limenis Isa cikla profesionala augstaka izglitiba

LKI limenis 5

Kvalifikacijas [imenis 5

Kreditpunkti 7

Studiju kursa izstradatajs Mg.oec. Marta Eglite,

Mg.oec. Jelena Kijasko,
Mg.oec. Iveta Dembovska

Studiju kursa kalendars

Studiju forma Kop¢gjais Kontaktstundas Patstaviga| Kalendars
stundu kopa | notam | no tam darba (semestris)
skaits lekcijas | praktiskas stundas

nodarbibas
Pilna laika studijas 189 76 38 38 113 3
Nepilna laika studija 189 38 19 19 151 4

Prasibas studiju kursa apguves uzsaksSanai: Turisma uznéméjdarbiba, resursu planoSana un
parvaldiba, Tirisms lauku teritorijas

Studiju kursa merkis: sniegt studentiem =zinaSanas un praktiskas iemanas tirisma produktu
planoSana, izstradé un attistiSana, akcent€jot viet€jo resursu izmantoSanu, inovacijas un
ilgtsp€jigas pieejas nozimi. Tiek analizéti tirgus pieprasijuma un merka grupu aspekti, tirisma
pieredzes dizains un viedo tehnologiju integracija produktu attistiba.

Studiju kursa plans un saturs

Nr. Studiju kursa saturs Kontaktstundu skaits un veids
p. Pilna laika Nepilna laika studijas
k. studijas
Lekcijq Praktiskas | Lekcijas | Praktiskas
nodarbibas nodarbibas
1. | Tarisma produkta jedziens un 4 4 2 2
struktiira
2. | Vietgjo resursu un autentiskuma 6 6 3 3
izmantoSana produktu veidoSana




3. | Merka grupu un tirgus vajadzibu izp&te | 6 6 3 3

4. | Produktu attistiSanas posmi: ideju 10 10 5 5
generéSana, testéSana, ievieSana tirgi;
Tirisma produktu marketings

5. | Pieredzes dizains un stastnieciba 2 2 1 1
thirisma produkta.

6. | Inovacijas un digitalo risinajumu 6 6 3 3
pielietoSana tiirisma produktu izstrade

7. | llgtsp&jigi risinajumi produktu 4 4 2 2
attistiba (ekottrisms, “slow tourism”
u.c.).

Stud€josa patstavigais darbs

Nr. | Patstaviga darba veids Patstaviga darba uzdevumi
p.
k
1.| Mérka grupu un tirgus Izpetit un analizét celotaju demografiskos datus,
vajadzibu izpéte uzvedibas iezimes, celoSanas paradumus, vélmes
un vajadzibas
2.| Jauna turisma produkta Izstradat jauna tiirisma produktu, kura pamata ir
izstrade vietgjie resursi un autentiskums
3. Ilgtsp€jiga ttrisma produktu Izstradat ideju ilgtspéjigam turisma produktam, kas
attistiba izmanto digitalus risinajumus un atbilst ekottirisma Vv
“slow tourism” principiem.

Studiju kursa metodes: Lekcija, prezentacija, diskusijas, grupu darbi, situaciju un pieméru
analize, projekta darbs.
Prasibas kursa apguvei: Nodarbibu apmeklgjums (80%) un aktiva lidzdaliba, piedaliSanas
diskusijas, savlaiciga un kvalitativa patstavigo darbu izpilde. Sekmigas prezentacijas un eksamens.
Kumulativais vérté€jums 10 ballu sistéma:
1. Eksamens — 50%.
2. Darbs nodarbibas — 50%, kas ietver:

e prezentacija- 10%;

e patstavigie darbi- 30%;

e 2. kontroldarbi — 10%.
Nosleguma parbaudijums: Eksamens.

Planotie studiju rezultati



Studiju programmas
studiju rezultati

Studiju kursa planotie studiju
rezultati studiju programmas
studiju rezultatu sasniegSanai
(studgjosais kursa nosléguma zina,

Studiju rezultaty
parbaudes form;

prot, spgj)
71 Saprot uznéméjdarbibas, | Zinasanas. Praktiskie
ekonomikas un marketinga principus, | Z1-Zina savas uznémgéjdarbibas | darbi,
to pielietojumu tdrisma produktu | modeli un pielagot planus izvirzito | kontroldarbs
izstradg, poziciong$ana un | mérku sasniegSanai  parmainu
konkurétspejas paaugstinasana lauku | apstaklos.
regionos.
P1 Prot izstradat inovativas tlirisma | Z2-Zina tlirisma produkta
programmas un kompleksus | izstrades un attistibas procesa
produktus lauku teritorijam, | posmus
pielietojot
klientu segmentacijas, celojumu | Prasmes. Nodarbibu
geografijas, P1-Prot sagatavot priekSlikumus | apmekleSana,
vietgjas identitates, resursu | tlirisma pakalpojumu un | aktivu
parvaldibas un sezonaluma analizes | papildpakalpojumu lidzdaliba
principus. piedavajumam. diskusijas,
P2 Prot planot un organizét Praktiskie
pasakumus — seminarus, tikSanas, | P2-Prot izvertét sagatavota | darbi
saietus u.c., veicinot socialo funkciju | tirisma pakalpojuma
un kopienas Iidzdalibu ttirisma vietas | konkurétsp&ju.
ka starppersonu komunikacijas
un sadarbibas platformas. P3- Prot atbildigi un kompetenti
K1 Spg& patstavigi planot un | sadarboties ar tlirisma
organizet tlrisma pakalpojumu piegadatajiem/
pakalpojumu izveidi un ievieSanu, | sadarbibas partneriem.
izvert§jot tirgus tendences, viet€jo
kopienu vajadzibas, mérkauditorijas | Kompetences. Nodarbibu
vajadzibas un pieejamos resursus, | K1-Spéj segmentét  klientus, | apmekléSana
sekmgjot regionalo attistbbu un | nemot véra dazadus pakalpojumu | un aktiva
tiirisma eksportu. nosacijumus un citus faktorus. lidzdaliba
K2 Spgj kritiski izvertét un pielagot diskusijas,
turisma pakalpojumu konkurétspgjai | K2-Spg;j izveidot tirisma | praktisko
tirgll, savlaicigi aktualiz€jot izmainas | pakalpojumu programmu, | darbu izstrade

piedavajuma, aprakstos, vizualajos
materialos, cenads un informacijas
kanalos.

ievérojot logiku un tendences
tlirisma pakalpojumu tirgi.

Studiju rezultatu verteSanas Kriteriji, sasniegSanas pakapes vertéSana

Apguves limen Balle | Skaidrojums

Loti augsts 10

Zinasanas, kas parsniedz nosléguma darba prasibas, liecina par
patstavigiem pétjjumiem, par problému dzilu izpratni

Loti augsts 9

Pilna méra atklaj jautajumu, uzrada prasmi patstavigi spriest
par jautajuma ietvertas problematikas attistibu, pielietot iegiitas
zinaSanas praktiskaja analizé




Augsts 8 Pilna méra atklaj jautajumu, tacu reiz€m trikst dzilakas
izpratnes un sp€jas zinasanas patstavigi piemérot jautajuma
ietvertas problematikas talakas attistibas izvertéjuma

Augsts 7 Atklaj jautajuma biitibu, tac¢u vienlaikus konstat&jami art
atsevisSki mazak svarigi trikumi jautajuma pamatojuma

Vidgjs 6 Atklaj jautajuma biitibu, tac¢u vienlaikus konstat&jami kada
atseviska butiska aspekta nepietiekosi dzila izpratne

Vidgjs 5 Visuma atklaj jautajuma butibu, kaut arT konstatgjama

nepietickami dzila izpratne problematika, neskaidribas
personiska viedokla formuléjuma

Videjs 4 Kopuma apgiits kurss, tomer konstat€jama nepietickama dazu
pamatkoncepciju izpratne, ir ievérojamas griitibas iegtito
zinasanu praktiska izmantoSana

Studiju kursa pamatliteratiira

1. Lingebérzins, E. (2017) Tarisma uznémuma vadiSana kulttras atSkiribu konteksta.
Biznesa augstskola Turiba.

2. Milakovi¢,I.K., Pronja, I. (2024) Specialised Tourism Products:Development,
Management and Practise. Emerald Group Publishing.

3. Roberts, L., Hall,D., Morag, M. (2017). New directions in Rural Tourism. London,
Roudledge

4. Sampson, Ch. (2016) Rural Tourism. Discovery publishing house

Studiju kursa papildus literatiira

1. Matilainen, A., Lanhdesmaki, M. Guidebook for rural Lifestyle destination and product
development. University of Helsinki Ruralia Institute

2. Tubic, D. (2022) Rural Tourism:quality, sustainalibility, inclusiveness. Veleucilis¢e u
Virovitici

3. Mair, H. (2023) Handbook on Tourism and Rural Community Development.
University of waterloo, canada, 460p.

4. Lane, B., Kastenholz,E. (2018) Rural Tourism: New Concepts, New Research, New
Practice. Roudledge, 296 p.



