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REKLAMA

ADVERTISEMENT

Isa cikla profesionala augstaka izglitiba

LKI limenis 5
Kvalifikacijas Iimenis 5
Kreditpunkti 3

Studiju kursa izstradatajs

Studiju kursa kalendars

Mg.soc. Alita Dukule

Studiju forma Kopgjais Kontaktstundas Patstaviga | Kalendars
stundu kopa | notam | notam darba (semestris)
skaits lekcijas | praktiskas stundas

nodarbibas un

laborat. darbi
Pilna laika studijas 81 32 19 13 49 3
Nepilna laika studijas 81 16 9 7 65 3

Prasibas studiju kursa apguves uzsakSanai: Atbilstigi vid€jai izglitibai. Ekonomikas pamati.

Studiju kursa meérkis: Veidot izpratni par reklamas nozimi misdienu sabiedriba, tas socialas
atbildibas un @&tikas jautajumiem, par reklamas iesp&jam uznémumu mérku sasniegSana, sniegt
zinaSanas par reklamas pamatprincipiem un galvenajiem konceptiem, par reklamas veidiem un
metodém un to praktisku izmantoSanu produkta vai uzn€muma téla veidoSana.

Studiju kursa plans un saturs

Nr. | Studiju kursa saturs Kontaktstundu skaits un veids
p-k. Pilna laika studijas | Nepilna laika studijas
Lekcijas | Praktun | Lekcijas | Prakt.un
laborat.d. laborat.d.
1. Ievadlekcija. Definicijas, jedzieni, reklamas 2 0 1 0
funkcijas. Reklamas lomas un uzdevumi.
2. Komunikaciju teorija un tas nozime 2 0 1 0
reklama. Sabiedriba un reklama. T&ls ka
komunikacijas riks. Socialais faktors
reklamas darbiba. Reklama citu
komunikacijas veidu un marketinga
konteksta.
3. Reklamas vesture. Digitala revoliicija 2 0 1 0
reklama. Reklama un stereotipi. Reklamas
normativais reguléjums.
4. Reklamas psihologija. Motivacija reklamas 2 0 1 0
darbiba. Lemuma pienemsanas procesi
reklamas meérkauditorija. Uztveres procesi
reklamas merkauditorija.
5. Reklamas veidi un mérki. Reklamas 2 0 1 0
kampanas un mérkauditorija. Pircgja




celojuma teoré&tiskie modeli komunikacijas
stratégijas un taktikas izstradg.

6. Reklamas tirgus. Reklamas nesgji. 2 2 1 1
Tradicionalie un jaunie mediju kanali.
Reklamas tirgus kategorijas analizes un
potenciala identificéSanas metodes. Mediju,
reklamas tirgus un marketinga tendences.

7. Zimolvediba. Zimola identitates saturs — 2 2 1 1
zimola vertibas, izcelsme, personiba,
komunikacijas tonis, stasts, mérkauditorija,
vizija, misija, esence. Zimolvedibas un
zimolu komunikacijas izaicinajumi
miisdienas. Ilgtsp&jiga zimolu stratégija,
metodes un formas meérkauditorijas. Zimola
ievieSana.

8. Reklamas izgatavosana, testéSana, 2 6 1 3
aprobacija. Reklamas teksta komponenti.
Drukatas reklamas. Audiovizualas reklamas.
Reklamas tekstu veidi. Reklamas plano$ana
un izvieto$ana.

9. E-vides reklama, tas principi. Digitalo 1 1 0 1
projektu veidoSanas pamati.
10. | Reklamas efektivitates noteikSanas veidi un 2 2 1 1

kontrole. Efektiva reklama. Reklamas
projektu novert&jums un rezultatu analize.

Stud€josa patstavigais darbs

Nr. Patstaviga darba veids Patstaviga darba uzdevumi

p.k.

Patstavigajas studijas ir ieklauts darbs ar literatiiru un e-resursiem.

1. Esejas sagatavosana. Studenti vac, sistematiz& un kritiski

noverte informaciju par noteiktam
temam. Sagatavo un iesniedz eseju.
Apjoms Iidz 2 Ipp.

2. Reklamas teksta struktiiras analize Studenti apkopo 10 reklamas tekstus,
veic teksta struktiiras un semantikas
analizi.

3. Reklamas téla un telainas izteiksmes lidzeklu | Studenti apkopo 10 e-vides reklamas,

analize veic t€lu un telaino izteiksmes lidzeklu
analizi.

4. Radosais darba uzdevums - brifs Studenti izvélas uznémumu un produktu,
sagatavo un iesniedz brifu.

5. Preses reklamas izstrade Studenti izvélas produktu, sagatavo

vizualo materialu, saukli , tekstu, un
prezente to.

6. Reklamas tekstu izveide dazadiem mediju Studentu patstavigi izveido grafisku
veidiem. reklamas vestijumu savam izvéletajam
reklamas objektam ar izveleto elementu
pamatojumu un analizi.

Studiju kursa metodes: Lekcija, situaciju analize, diskusijas, situaciju model&sana, praktiskais darbs,
patstavigais darbs.
Prasibas kursa apguvei: Kumulativais vért€jums 10 ballu sisteéma:
1. Ieskaite — 40%
2. Darbs nodarbibas — 20%, kas ietver:
- 1. kontroldarbs— 10%



- 2. kontroldarbs— 10%.
3. Patstavigais darbs - 40%, kas ietver:
- 1. patstavigais darbs— 5%
- 2. patstavigais darbs — 5%.
- 3. patstavigais darbs — 5%
- 4. patstavigais darbs — 5%.
- 5. patstavigais darbs — 10%
- 6. patstavigais darbs— 10%
Nosléguma parbaudijums: Ieskaite.

Planotie studiju rezultati

Studiju programmas
studiju rezultati

Studiju kursa planotie studiju rezultati studiju
programmas studiju rezultatu sasniegSanai
(studgjosais kursa nosléguma zina, prot, spgj)

Studiju rezultatu
parbaudes forma

Z Zina
uznéméejdarbibas,
vadibas un
ekonomikas
principus
autoservisa darbiba
planosana un
autoservisa
pakalpojumu
nodroS§inasana,
parzina darba
tiesisko attiecibu
normas.

P Prot organizét
servisa procesus,
nodro§inot materiali
tehnisko resursu
planosanu un
uzturéSanu atbilstosi
tehnologiskajam
prasibam un darba
drosibas
noteikumiem.

K Spgj vadit un
uznemties atbildibu
par ikdienas resursu
pietiekamibu un
patstavigi pienemt
lemumus,
sadarboties
komanda.

Sp&j komunicet ar
klientu, saprotami
izskaidrojot
automobila remonta
tehnologiju,
izmaksas un
ieverojot
profesionalas un

Zinasanas

Zina par dazadu reklamu un reklamas kampanu
veidoSanu un organizéSanu, mérkauditoriju un
mediju specifiku, zZimolu un ta veidoSanas
stratégijam. Parzina lielako reklamdevéju nozaru
tirgus situacijas un normativi tiesisko regul&jumu.
Zina reklamas teksta komunikativas, semantiskas
un stilistiskas patnibas, zina tam raksturigas
pazimes, kuras to atSkir no citu zanru tekstiem.
Saprot reklamas teksta struktiiras un valodas
specifiku, t€lainibas, izteiksmiguma raksturu, $o
parametru sakaribu ar mérkauditorijas specifiku.

2 kontroldarbi

Prasmes

Prot analizét tirgus attistibas tendences lokala un
globala méroga.

Prot noteikt segmentgt tirgu un noteikt mérka
tirgu.

Prot generét, grupét, atlasit, izvertét un izmantot
dazadas idejas reklamas veidoSanas un izstrades
joma.

Lieto dazadas radosas stratégijas un metodes
radoso ideju gener&Sanai un apsprieSanai.

Spgj noteikt raditajus reklamas efektivitates
noverteéSanai. Spgj analizet iegiitos rezultatus un
veikt secinajumus.

Prot komunicé@t ar servisa procesa iesaistitajam
pusém izmantojot efektivas komunikacijas
metodes.

1.- 6. patstavigais
darbs

Kompetences

Spgj analizet reklamas un reklamu planus un
patstavigi secinat par reklamas izmantosanu
organizacijas marketinga procesa.

Spgj atrast un analiz&t nepiecieSamo informaciju
reklamas un reklamas kampanas izveidoSana un
istenoSana.

Spgj noverte dazadu Zanru reklamas tekstu
kvalitati.

Spgj veikt situacijas analizi un pielietot teoretiskas
zinasanas, risinot praktiskus uzdevumus.

1.-6. patstavigais
darbs




vispargjas &tikas Spgj lietiski, &tiski un efekttvi komunicét ar
pamatprasibas. klientiem.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji, sasnieg§anas pakapes vértéSana

Apguves Balle | Skaidrojums

Itmenis

Loti augsts 10 Zinasanas, kas parsniedz nosléguma darba prasibas, liecina par
patstavigiem pétijumiem, par problému dzilu izpratni

Loti augsts 9 Pilna mera atklaj jautajumu, uzrada prasmi patstavigi spriest par

jautajuma ietvertas problematikas attistibu, pielietot iegiitas zinaSanas
praktiskaja analizé

Augsts 8 Pilna mera atklaj jautajumu, tacu reizém triikst dzilakas izpratnes un
sp&jas zinasanas patstavigi piemerot jautajuma ietvertas problematikas
talakas attistibas izvertgjuma

Augsts 7 Atklaj jautajuma biitibu, tacu vienlaikus konstat€jami ar7 atseviski
mazak svarigi trilkumi jautajuma pamatojuma

Vidgjs 6 Atklaj jautajuma biitibu, tacu vienlaikus konstat€jami kada atseviska
butiska aspekta nepietiekosi dzila izpratne

Vidgjs 5 Visuma atklaj jautajuma biitibu, kaut arT konstatgéjama nepietickami
dzila izpratne problematika, neskaidribas personiska viedokla
formul&juma

Vidgjs 4 Kopuma apgiits kurss, tomeér konstatéjama nepietieckama dazu

pamatkoncepciju izpratne, ir ievérojamas griitibas iegiito zinasanu
praktiska izmantoSana

Studiju kursa pamatliteratiira

1. Airey D. Identity Designed: The Definitive Guide to Visual Branding, 2019.

2.Bergstrems, B. Vizuala komunikacija.- Riga: Jana Rozes apgads. 20009.

3.Arens, W. Contemporary Advertising and Integrated Marketing Communications. New York:
McGraw-Hill Education, 2021.

4.Fennis, B.M., & Stroebe, W. The Psychology of Advertising (3d ed.). Psychology Press.
https://doi.org/10.4324/9780429326981, 2020.

Studiju kursa papildus literatira

1.Baraskina I. Reklamas veidoSana - Riga: Latvijas lauksaimniecibas universitate, 2008.
2.Veide M. Reklamas psihologija. — Riga: Jumava, 2006.

3.Praude V. Marketinga komunikacijas: teorija un prakse — Riga: Vaidelote, 2006.
4.Gaile-Sarkane E. E-marketings pamati. — Riga: RTU, 2005.

Interneta resursi
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